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درباییزیکالاهایبازاردرتقاضاافزایشباعثکهکنندمیاستفادهزیباییمحصولاتازخودروزانه
هایکالاجهانیبازاررشدباعثزندگی،سبکبهمربوطتغییراتایننتیجه،در.استشدهجهان
همراهکهکندمیبینیپیش1کنزیمکجهانیمدیریتمشاورشرکتکهطوریبهشدخواهدزیبایی

6سالانهرشدمتوسطبازیباییبازارارزش،19-کوویدهمهگیریمهارازپسجهاناقتصادبهبودبا
خواهدموجبمزبوربالایرشدکهرسیدخواهد2027سالدردلارمیلیارد583حدودبهدرصدی

گزارشبهاستنادبانوشتارایندر.کندجلبخودبهرازیادیجدیدگذارانسرمایهوهابنگاهتاشد
نیزآنتحولاتاندازچشم2015-2022هایسالطیزیباییبازاروضعیتبررسیضمنکنزیمک
.استگرفتهقراربررسیمورد2027تا2022هایسالطی

1. McKinsey & Companyهای اقتصادیمعاونت بررسی



چهره جدید زیبایی
وهستندمدرنزندگیسبکازناپذیرجداییجزءزیباییکالاهایامروزه
ازرویپیبهراجامعهافرادخواهی،زیباییونوگراییبهانسانفطریتمایل
حالدرزیباییبازارهایومحصولات.دهدمیسوقجدیدهایسبک

محرک،جوانترنسلهایبهویژهمصرفکنندگان،وشکل،تغییروگسترش
فروشاندهخروبرندهاتغییرات،اینموازاتبه.هستندشکلتغییرایناصلی
لیاتیعمهایمدلاتخاذوبیشترچابکیدنبالبهوکردخواهندتغییرنیز

گوناگونکشورهایدربهتریوبیشترفروشبتوانندتابودخواهندایشبکه
رطوبهبهداشتیوآرایشیمحصولاتبازاراندازچشمزیراباشندداشته
هایالسطیکهمستقلهایبرندازوسیعیطیف.استرقابتیگیریچشم
ظهوروهستندخودمقیاسافزایشدنبالبهاند،نمودهعملموفقاخیر
بازیباییصنعتبازار.شدخواهدرقابتتشدیدموجبنیزجدیدرقبای
درتواندمیاستدادهنشانخودازاخیرهایسالطیکهپذیریانعطاف
رداینکندرشدسودآوریطوربهوکردهمقاومتاقتصادیهایآشفتگی
.هستندمواجهمشکلبااقتصادیهایبخشسایرکهاستحالی

مانیزبازهطیآرایشیصنعتفروشیخردهبازارارزشسالانهرشدمتوسط
سالدررقماینشودمیبینیپیشوبودهدرصد9حدود2022الی2015
.برسدمیلیارددلار583حدودبهدرصدی6سالانهرشدمتوسطبا2027
ورندهابتواناییبهیافتخواهددسترقماینبهصنعتاینچگونهاینکه
.داردبستگیلازمپویاییایجاددرفروشانخرده
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درصنعتاینکهاستاینبرانتظارهستند،خود19-کوویدگیریهمهازپیشجایگاهبازیابیحالدرآرایشیهایشرکتازبسیاریاینکهبهتوجهبا
آرایشیمعروفبرندهایازبسیاریاخیرهایسالطی.کندمقابلهکند،میمتوقفراکنندهمصرفهایبخشدیگرکهنزولیفشارهایبامدتکوتاه
رشداندازمچش.اندساختهمتمرکزآمریکامتحدهایالاتوچینمثلکشورهاییدرراخودتحقیقاتیوتولیدیواحدهایازبسیاریفروش،واحدبرعلاوه
آمریکایبازارارزشودلارمیلیارد96حدود2027سالتاچینبازارارزشکهشودمیزدهتخمینوبودهقویکشوردوایندرآرایشیصنعتبازار

ولوکسایکالاهبرایتقاضاافزایشمردم،بیشترخریدقدرتدلیلبهمزبورکشورهایدرآرایشیکالاهایبازار.باشددلارمیلیارد115تقریباشمالی
درخدماتومحصولاتبرایخاصمشتریاندادنقرارهدفباتوانندمیبرندهاجغرافیایی،مناطقسراسردر.استبودهمثبترشدشاهدگرانبها،
بهامروزدلارمیلیارد20حدودبازارارزشازکهداردرااینپتانسیللوکسزیباییکالاهای.بیابندرارشدهایفرصتها،قیمتهرمسطحبالاترین
جهیتوشایانسهمحضوردلیلبهوکشوردوایندربازاربزرگحجمرغمعلیکهاستذکرشایان.یابدافزایش2027سالدردلارمیلیارد40حدود

هاییافتهونگوناگمناطقدرزیباییصنعتبازاروضعیتنموداربهتمرکزبا.بودخواهددشوارترمستقلونوپابرندهایبرایرشدمعروف،برندهایاز
:استاستخراجقابلزیر

باقیزیباییصنعتاصلیبازارهمچنانچین،2027سالتارودمیاحتمالکنزیمکگزارشاساسبر•
به2019تا2015هایسالبیندرصد12ازآنسالانهرشدمتوسطشودمیبینیپیشاما.بماند
زیباییجهانیهایفروشیخردهبازارازششمیکحدود2027سالتاچین.یابدکاهشدرصد8حدود

رشدپیشتاز«2پرستیژ»برند.استدلارمیلیارد96حدودآنارزشکهدادخواهداختصاصخودبهرا
تا،2022سالدردلارمیلیارد17حدودارزشبامزبوربرنداست،اینبرانتظار.استچینزیباییبازار
.شودبرخورداردرصد10حدودسالانهرشداز2027سال

4تقریبا2022سالدرمحصولاتازنوعاینبازارارزش.داردبازاردراندکیسهمچینلوکسبخش•
کشورنایدرزیباییکالاهایمیاندرمطلقارقامقالبدرافزایشبیشترین.استبودهدلارمیلیارد
میلیارد62به2022سالدردلارمیلیارد45حدودازکهاست«پوستازمراقبت»محصولاتمربوط
.رسیدخواهد2027سالدردلار

2. Prestigeهای اقتصادیمعاونت بررسی

چین



آمریکای شمالی 
85حدود،2022سالدرآنزیباییبازارارزشکهطوریبهداراست،زیباییمحصولاتبازاردرتوجهیقابلاهمیترشد،موتورعنوانبهشمالیآمریکایای،منطقهنظراز

هبموازمراقبتوعطرمحصولاتبازارکهاستاینازحاکیبرآوردهاکهاستذکرشایان.برسددلارمیلیارد115حدودبه2027سالتارودمیانتظاروبودهدلارمیلیارد
.باشدداشتهسزاییبهنقشمنطقهاینبازارتوسعهدردرصد7سالانهرشدبا2022سالدردلارمیلیارد19ودلارمیلیارد14ارزشبهترتیب

وژاپنکشوردووسطتکههستندزیباییکالاهایمنطقهایبازاربزرگترینچین،استثنایبهاقیانوسیهوآسیاامروزه،.استصنعتایندرکلیدیمناطقازدیگریکیآسیا
.یابدافزایش2027سالدردلارمیلیارد151به2022سالدردلارمیلیارد110ازمنطقهایندرزیباییصنعتبازارارزشرودمیانتظارومیشودتقویتجنوبیکره

آسیا

اروپا

سالتامزبورارزششودمیبینیپیشواستکردهنمایندگیرادلارمیلیارد90حدودارزشبهزیباییبازار2022سالدرکهاستقدرتمندیمناطقازدیگریکیاروپا،
.برسددلارمیلیارد115حداقلبه2027

تسهیلراتجارتوکارهاوکسبکهخارجیمالکیتقوانیناصلاحجملهازرگولاتوریوساختاریتغییراتدلیلبهآفریقاوخاورمیانهمثلبازارهاییدررشدهایفرصت
.برسددلارمیلیارد47به2027سالدردرصد12بالایسالانهرشدمتوسطبامزبورمنطقهدرزیباییصنعتبازارارزشرودمیانتظار.هستندظهورحالدرکندمی

خاورمیانه و آفریقا

هند و آمریکای لاتین

رشداندازچشموبالاجمعیتمانندهاییمحرکبااقتصادایندرمزبورصنعتارزش،2027سالدرشودمیبینیپیش.استدادهقرارمطلوبیرشدموقعیتدرراخودهند
بهدهدمیادامهخودرشدبهگیریهمهتبعاتبردنبینازبرایتلاشبانیزلاتینآمریکای.برسددلارمیلیارد21بهدرصد8سالانهرشدمتوسطباقوی،اقتصادی
.برسددلارمیلیارد54به2027تا2022هایسالبیندرصد5سالانهرشدبامنطقهایندرمحصولاتگروهاینبازارارزشرودمیانتظارکهطوری

های اقتصادیمعاونت بررسی



یکصنعت زیبایی و تجارت الکترون
هاینوآوریزابسیاری.استداشتهزیباییصنعتبرگیریچشمتاثیرفناوریسریعرشد•

راریانمشتباتعاملچگونگیوزیباییمحصولاتتولیدوفروشنحوهدراخیرهایسال
هایگوشیازاستفادهافزایشبهتوجهباامروزه.استکردهزیادیتغییراتخوشدست

.دهستنآنلاینخدماتخواهانزیباییمحصولاتکنندگانمصرفمردم،میانهوشمند
کارگیریبهدرزیباییهایشرکتوکارکسببرمشتریان،تقاضایافزایشاین

.استهگذاشتتاثیرخودمحصولاتتولیدوخدماتارائهنحوهارتقایبراینوهایفناوری
2022تا2015هایسالبینزیباییبازاردرالکترونیکتجارت،2نموداربهتوجهبا•

سالدربازاراینکلازدرصد8سهمومیلیارددلار24حدودازوشدهبرابرچهارتقریبا
بینیپیش.استشدهنزدیک2022سالدردرصد21سهمومیلیارددلار90به2015
میلیارددلار152رقمبه2027سالدرزیباییبازاردرالکترونیکیتجارتارزششودمی
.شودنزدیکزیباییبازارکلارزشازدرصد26سهمباو

ردآمازونمانندآنلاینوکارهایکسبهایغولسمتاززیباییپیشنهاداتگسترش•
روشفافزونروزاهمیتدیجیتالی،هایفرصتپیچیدگیافزایشآمریکا،متحدهایالات
رویباعثاینترنتواجتماعیهایشبکهنقشافزایشوفروشانخردهبرایآنلاین
زیباییوشخصیمراقبتمحصولاتآنلاینخریدوالکترونیکتجارتبهمشتریانآوردن
.استشده

2027تا2022هایسالطیسالدردرصد12رشدباالکترونیکتجارترودمیانتظار•
هاینالکاشودمیبینیپیشهمچنین.دهداختصاصخودبهرافروشدررشدبیشترین
وخواربارفروشیهایفروشیخردهتخصصی،هایفروشیخردهجملهازفروش،سنتی

سهمویافتهافزایشگیریهمهازپساقتصادیشرایطبهبودازپسهاداروخانه
فروشی صنعت زیباییترکیب مراکز عرضه در بازار خرده. 2نمودار.شودمواجهکاهشبابازارازبزرگهایفروشگاه
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هاانداز بخشچشم

مراقبت از پوست

عطر

لوازم آرایشی

مراقبت از مو

رازیباییصنعتبازارعمدهبخشبازارکلارزشازدرصد45سهمباپوستازمراقبتبخش
190ازدرصد6سالانهرشدمتوسطبابخشاینبازارارزشاستاینبرانتظار.دهدمیتشکیل
دربزرگیمحرکنوآوری.برسد2027سالدردلارمیلیارد260به2022سالدردلارمیلیارد
.دهندیشافزافناوریوعلمپایهبرراخودتولیداتبایدبرندهاواستپوستازمراقبتبخشرشد

دردلارمیلیارد70حدودازدرصدی7سالانهرشدمتوسطباعطربخشبازارارزشاستاینبرانتظار
درصد90سودحاشیهبالوکسمحصولاتبخشزیر.برسد2027سالدردلارمیلیارد100به2022سال

بازاراستاینبرانتظار.هستندزیباییصنعتدرعطرسودآورهایبخشازها،بخشسایردردرصد80و
درزیباییبازارکلازدرصد16ودرصد3ترتیببهکهآمریکامتحدهایالاتوچیننفوذافزایشباعطر
.یابدیشافزالوکسعطرخریدبهکنندگانمصرفتمایلویافتهرشداند،دادهاختصاصخودبهراحوزهاین

درصد6متوسطباآنبازارارزشگیری،همهطولدرآرایشیلوازمبازارانقباضازپسشودمیبینیپیش
تمرکز.برسد2027سالدردلارمیلیارد150ازبیشبه2022سالدردلارمیلیارد80ازسالانهرشد

باسودآوریوپایینهایقیمتبامحصولاتارائهبردارندانبوهتولیدکههاییآنویژهبهگوناگونبرندهای
هرایبرراکمتریمتوسطهزینهزیباییکالاهایازدستهاینمحصولاتاگرچه.استرشدوارتقاهدف

سودحاشیهنمیانگیکمترینبیشتر،بردارینمونههایهزینهبهنیازدلیلبهولیکنندمیصرفسفارش
.هستنددارازیباییصنعتدر(درصد60تا45بین)راناخالص

درارهاکنندهنرموشامپوهاازوسیعیطیفکهموازمراقبتبخشبازارارزش
بارودمیانتظارکهبودهمیلیارددلار90حدود2022سالدرگیردبرمی

.برسد2027سالدردلارمیلیارد120بهدرصد6سالانهرشدمتوسط

های اقتصادیمعاونت بررسی



های کلیدیپویایی

های اقتصادیمعاونت بررسی

قبلددرآم)صنعتاینبالایسودآوری.استجدیدهایچالشوهافرصتازمملووپویابازاریزیبایی،صنعتاندازچشم
اشارهترپیشکههمانطور.کردخواهدجذبرابسیاریوجدیدگذارانسرمایه(درصد30تا3استهلاکومالیاتبهره،از

:بودخواهدزیرمواردشاملکلیدیهایپویاییداردپویاییایجادبهنیازرشدبرایصنعتاینکردیم

3. Earnings Before Interest, Taxes, Depreciation, and Amortization (EBITDA)

افزایش آگاهی و اطلاعات 
مربوط به سلامتی

ترسیم نقشه مجدد رشد

آگاهیافزایش.دباشنداشتهنیزخوبیاحساسبلکهخوبی،ظاهرتنهانهتااندشدهدرگیرزیباییخدماتومحصولاتباایفزایندهطوربهکنندگانمصرفامروزه
مصنوعییباتترکگونههرازعاریآرایشیلوازمسویبهمصرفکنندگانازبسیاریگرایشبهمنجرسبز،زندگیرشدبهروجنبشباهمراهآرایشی،مضرمواداز
افزایشدرصد10سالانهرشدمتوسطبا2027سالتازیباییوسلامتیمحورهایادغامرودمیانتظار.استشدهخالصوسالمموادازمتشکلحالعیندرو

.شودآشکارترویافته

ایالاتبازاراماباشدبرندهارشدموتورتواندنمیدیگرامااستصنعتایندرقویمهرهیکهنوزچیناگرچه.داردبازنگریبهنیاززیباییالمللیبینرشدطرح
بهتروقعیتمدارایوموجودبرندهایمیانشدیدرقابتعرصهبازاراین.کردخواهدپیدابیشتریاهمیتآینده،سالچندطیویژهبهقوی،رشدباآمریکامتحده

توجهکانوندرنوظهوروجدیدمراکزعنوانبه2027سالتاآفریقاوخاورمیانهمنطقهکهاستاینبرانتظار.شدخواهدواردتازهونوپابرندهایبا
ایناما.ودبچینبرویژهتاکیدباکشورها،ازکمیتعدادتنهادادنقرارهدفشاملزیباییبرندهایازبسیاریرشداستراتژیهایگذشته،هایدههدر.باشند
عواملیجملهازرقابتیمخالفهایجریانوژئوپلیتیکیتحولاتساختاری،اقتصادیهایچالشسریعتغییر.نیستموثرگذشتهاندازهبهدیگررشدبهنگاه

.گذارندمیتأثیرگوناگونمناطقدربرندهااستراتژیتوسعهنحوهبرکههستند



Gen Zسازگاری با 

Gen)زدنسل Z)رابطۀشد،بزرگاینترنتوهوشمندتلفنهایباکهنسلیاولینبهعنوان،(1388الی1374)2010تا1996هایسالبینمتولدین
سازگارهاآنمطالباتبابایدبرندها،Zنسلشدنبزرگبا.نداشتندرابطهایچنینآنازقبلنسلهایکهدارندارتباطاتودیجیتالفناوریبامنحصربهفردی

ومتنوعنسلاینبهمربوطهایخواستهدرموردبازاندیشیومحصولتوسعهتاگرفتهبازاریابیازکسبوکار،انجامسنتیروشهایتوقفمستلزمامراین.شوند
تقریباً.دهندمیقراراولویتدرخودزیباییمحصولاتومارکهاانتخابهنگامراکاراییوارزشوداشتهاطلاعاتبیشترکسببهتمایلنسلاین.استهوشمند

.کنندمیتحقیقزیباییمحصولاتمورددرگستردهصورتبهخرید،ازقبلکهگویندمیZنسلکنندگانمصرفازدرصد50

الزام به مقیاس

بهرشدشانیرمسادامهکهبزرگتریچالشهایبابایدهاآناکنون،ولیبودهآساننسبتاکاربهشروعابتداییروزهایزیبایی،نوظهوربرندهایازبسیاریبرای
ازبیشتریسهمنآورددستبهبرایجغرافیاییگسترشبرتمرکزمستلزماستشدهبزرگحدازبیشکهصنعتیدرنوپابرندهایرشد.کنندمقابلهدارد،همراه
.استبازار

کالیبراسیون مجدد 
ادغام و  تملیک

4لیکتموادغامفعالیتهای-خصوصیسهامصندوقهایتاگرفتهاستراتژیاز-بازارهایاوبنگاهیسطحدرزیباییصنعتدرگوناگونتحولاتمیاندر

(M&A)انیکسطوربهمالیسرمایهگذارانوبزرگشرکتهایشد،مشاهدهاخیرسالهایدرکههمانطور.کردخواهدایفاصنعتایندرمهمینقشهمچنان
درگذشتهردکهاندازهایبهاستممکنزیباییتملیکوادغامفعالیتهایدرکوتاهمدت،.دهندمیانجامامیدوارکنندهبرندهایدرسرمایهگذاریبرایرامعاملاتی
برندهایبرتمرکزازM&Aاهدافمعیارهای.بودخواهدپررونقهمچنانمعاملههااماباشد،نداشتههمراهبهرابزرگیسودهایمیشد،دیدهصنعتسراسر
.کردخواهدیرتغیبلندمدتدرپایداروسودآوررشدبرایشدهاثباتتواناییونوآورانهمحصولتولیدخطبابرندهاییبهبالارشدبامستقلایلحظهتجاری

های اقتصادیمعاونت بررسی 4. Mergers & Acquisitions



گیرینتیجه
ونیستحدودمکشورچندبهفقطزیباییکالاهایتولید.استکردهگذشتهبهنسبتزیادیپیشرفتآرایشیوزیباییصنعتامروزه
رشدالاترینبازشمالیآفریقایوخاورمیانهمنطقهبازارجملهازبازارهایبرخی.اندکردهکالاهااینعرضهوتولیدبهاقدامکشورهابیشتر
.اشتدخواهدصنعتایندرتولیدکنندگانوگذارانسرمایهبرایبیشتریجذابیتمنظرازینوبودخواهدبرخوردارآیندهسال5طی
.میشودبیشترپایداریوزیستیمحیطآثارکیفیت،حیثاززیباییمحصولاتمورددرمصرفکنندگانآگاهیزمان،مروربه

وحفظرایبآرایشیبرندهایروهمیناز.باشندشدهتولیدعلمپایهبرواصولیکههستندمحصولاتیخواستارآگاهمصرفکنندگان
وفعالانترکمشهمکاریاستمراروپیشرفتبا.کنندلحاظخودتولیداتدرراهانآنظراتوکنندتلاشبیشتربایدخودمشتریانجذب

نظراتمیتوانندراحتیبهبرندهاآینده،سالهادر(5مارکتینگاینفلوئنسر)آنلایناجتماعیهایشبکهنافذانبازیباییصنعتبرندهای
گرایشاتوکنندگانمصرفتامینراستایدرنیززیباییصنعتفعالانشدهبیانمطالبمجموعهبهتوجهبا.کنندجمعآوریرامخاطبان

تغییرحالدریزنزیباییصنایعمحصولاتکنندگانمصرفترکیباست،ذکرشایان.رفتخواهندپایداریوکیفیتارتقایسمتبهجدید
یکنند،مسعیحوزهایندرفعالهایبنگاهوبودهگسترشحالدرنیزمردانبرایزیباییمحصولاتازاستفادهکهصورتبدیناست

.کنندتولیدجنسیتازفارغراخودمحصولات

5.Influencers marketingهای اقتصادیمعاونت بررسی
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